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Editoria Dal convegno
di ANES emerge

ilruolo centrale della
stampa specializzata;
ecco il nuovo portale

Si & tenuto ieri presso
g} A ssolonmbard R
Milano il primo evento

dell'associazione mirato
a sensibilizzare operatori

Si é concluso ieri con un otti-
mo riscontro di interesse e di
partecipazione il primo even-
to ANES rivolto agli operato-
ri del mondo della pubblici-
ta e finalizzato ad affermare
nei confronti di agenzie, cen-
tri media e aziende, il valore
delle testate tecniche, profes-
sionali e specializzate, che I'as-
sociazione di cui & vice pre-
sidente Roberto Pissimiglia
rappresenta. Testate in effetti
piuttosto trascurate dall'uten
za e di cui il convegno orga-
nizzato ieri presso EEEaleind
ha messo in luce il ruolo
centrale che svolgono, come
hanno sottolineato anche, nei
loro interventi, £nrico Mon-
tangero per AssoComunica-
zione, Giovanna Maggioni per
Upa e Adriana Mavellia per
conto del Gruppo Comunica-
zione d'lmpresa dall'organi-
smo confindustriale, Centrale
é stato anche l'annuncio del-
I'attivazione del nuovo porta-
le dellAssociazione Nazionale
Editoria Periodica Specializza-
ta, che fara da contenitore per
le pubblicita apparse sulle te-
state degli editori che parte-
cipano ad ANES, in modo da
creare un'utile banca-dati a di-
sposizione dell'utenza. Duran-
te i lavori, il presidente ANES
Gisella Bertini Malgarini ha
presentato anche il progetto
"Osservatorio sulla Pubblicita
Business”.
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Stampa tecnica. Iniziativa dell’Anes
Un osservatorio
sulla pubblicita

MILANO .
wun «Lapubblicita sullastam-
-patecnica, professionale, spe-
¢ializzatarivolgendosiaipro-
fessionisti e alle aziende raf-
" forzalasuccessiva comunica-
zioné commerciale rivolta al
consumatore. E complemen-
tare ai messaggi veicolati dai
grandi mezzi di massa, come

latelevisione o i quotidiani, e

in qualche modo li rafforza».

Roberto Pissimiglia, vicepre- .

sidente dell’Anes, I’Associa-
zione nazionale deglieditoria

periodica specializzata, de--
scrive con queste parole il.
rapporto delle testate specia-
".sentaperoilgrosso delletesta-

lizzate con il mercato pubbli-

citario. All'Auditorium Gio.

Ponti dell’Assolombarda, nel

centro di Milano, si € appena

conclusoil convegno, Pubbli-

cita (€) Business: trai parteci-

panti agenzie, centri media,’

aziendeche investono in pub-
blicita e i rappresentanti del-
leloro associazioni. '

11 presidente  di Anes

nell’occasione ha presentato -
- ufficialmente 1’'Osservatorio -

sulla pubblicita business. Un

progetto che si articola su tre’

filoni: la conoscenza degli al-
tri (gli attori della pubblicita);
I'analisi del trend economico
(con rilevazione periodica
dei dati. sugli investimenti
pubblicitari nei diversi com-

parti);lacreativita (conlaras-

segna delle pubblicita specia-
lizzate che da origine al porta-
le della pubblicita disettore).

«E stato undibattitoaperto
e animato - aggiunge Pissimi-
glia - che abbiamo voluto per
trasmettere agli operatoridel-
lapubblicitala correttaperce-
zione del valore dell’editoria
specializzata». La relazione

dell’espertodisemioticajose-

ph Sassoon ha dato il tono al-
la discussione descrivendo i

diversi codici comunicativi -

nella pubblicita business to
business ¢ business to consu-
mer. Hanno completato i la-
vori gli interventi di Enrico

nocon3.800 dipendenti».

Montangero (fino al 2005 pre-
sidente di Assocomunicazio-

ne); Lorenzo Strona (presi- -

dente di Unicom); Adriana

‘Mavella (presidente del grup-

po comunicazione d’impresa
di Assolombarda) e Giovan-
na Maggioni (direttore gene-
rale dell'Upa). Lasintesi fina-
le & stata affidata ad Alessari-
dra Ravetta, condirettore di
Prima Comunicazione{(a gin-
gno & previsto uno speciale

" sull’Anes).

. "«L’Anes - spiega Pissimi-

glia - ha 188 editori associati

suun'totale di circa 450 edito-
ridel settore in Italia. Rappre-

te: 950 sulle 1.300 pubblicate
complessivamente nel nostro
Paese, Per oltre 200 miljoni dj

copie prodotte all’anno. Sisti-

ma che gli editori associati
all’Anes superino gli 800 mi-
lionidieuro difatturatoall’an-

R.E.

188

Gliassociati

L’Anes, I'Associazione
nazionale editoria periodica
specializzata, & nata nel 1995
efa parte del sistema
confindustriale. Rappresenta
lesocieta editoriali che .
operano nel comparto
delt’editoria periodica:
tecnica, professionale,
-specializzata '

950

Le testate pubblicate
Veicolanoinformazioni
_settoriali utilizzate dalle
aziendee, nello stesso tempo,
svolgonoopera di formazione
professionalé nei confronti
dellettore. Diffondendoin
tutta Italia 200 milioni di

copieall’ anno

Ritaglioc stampa ad uso esclusivo del destinatario, non

riproducibile.
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Un osservatorio, un portale per la
creativitd e un premio sono le novita
messe in campo nel 2008 dell’Anes, I'As-
sociazione nazionale editoria periodica
specializzata di cui ¢ presidente Gisella
Bertini Malgarini, amministratore unico
della casa editrice Be.Ma.

Per farsi conoscere me-
glio e raccontare il lavoro
delle oltre 200 aziende as-
sociate che pubblicano 950
testate, coprendo pin di
trenta macrosettori mer-
ceologici e professionali,
dall’agricoltura alla zootec-
nia, I'associazione ha orga-
nizzato un congresso che si
svolgera il 12 marzo a Mila-
no nell’auditorium Gid
Ponti di Assolombarda.
“L’appuntamento ¢ rivolto
al mondo della pubblicita e
ha l'obiettivo di affermare
il valore delle nostre testate
presso le agenzie, i centri
media e i brand manager delle aziende:
sappiamo che I'affidabilita delle testate
non ¢ in discussione, ma ci sembra che
non lo si tenga presente abbastanza nel
momento in cui si deve pianificare”, di-
ce I'editore Roberto Pissimiglia (Edizio-
ni Esav), vice presidente dell’Anes.

Il nuovo corso dell’associazione punta
innanzitutto su un osservatorio della
pubblicita del comparto dell’editoria

Roberto Pissimiglia, vice
presidente dell’Anes, I’As-
sociazione nazionale edito-
ria periodica specializzata.
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UN TRIS PER GLI SPECIALIZZATI DELL'ANES

specializzata che rilevi i volumi e gli spo-
stamenti degli investimenti rispetto agli
anni precedenti, e su un portale dedicato
alla creativitd nel quale troveranno spa-
zio tutte le campagne (sia b2b, ossia pro-
fessionali, sia b2c, rivolte al consumato-
re finale) indicizzate attra-
verso un motore di ricerca
interno in base a tre para-
metri: casa editrice, nome
della testata e settore di ri-
ferimento. Il sito, che sara
accessibile dall’indirizzo
www.anes.it, proporra an-
che una serie di analisi del-
le campagne - sotto il profi-
lo dei codici comunicativi,
del meccanismi persuasivi e
della narrazione - realizza-
te da Joseph Sassoon, se-
nior partner di Alphabet re-
search ed esperto di semio-
tica applicata alle ricerche
di marketing.
L’associazione ha deciso
anche di istituire un premio per valoriz-
zare la pubblicita tecnica che eccelle dal
punto di vista dell'impatto del messag-
gio. Verra assegnato da una giuria auto-
revole a partire dal 2009 e sard un rico-
noscimento all’intera filiera comunicati-
va, perché I'’Anes premiera i creativi,
I'editore che ha ospitato la campagna e
I'azienda che I'ha sostenuta economica-
mente. C.L.
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